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Lo que nos distingue
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INVESTIGACION Y EXPERIENCIA REAL Plataforma Analytics .

DESARROLLO en las calles de unas con informes completos TOMI proporciona TOML es el ganador

con continua 100 ciudades. y estadisticas de uso Servicios de informacién de varios premios
locales e inteligentes. mundiales.

evolucion.

Facil de usar

Elexibilidad
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Premios y reconocimientos

TOMI es reconocido mundialmente: conozca nuestros principales premios

BEST CITIZEN ENGAGEMENT

GOLD IN DESIGN FOR SOCIETY SOLUTION

Budapest, Hungary

. Hampshire, UK
European Product Design Awards Tech & Innovation - Smart Cities

Awards

I

e Future
,,3 Digital

..EJ Awards

BEST INTERFACE & CONNECTIVITY WINNER
INTERACTION DESIGN London, UK
Milan, Ttaly Smart Cities UK

A’ Design Awards Competition
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BEST E-GOV SMART CITIES
SOLUTION

London, UK

The World’s Smart Cities
Organization
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INNOVACITY WINNER

Sao Paulo, Brazil

Smart City Business America
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Technol ast
2017 EMEA WINNER
Deloitte.

SMART 50 AWARDS

Kansas City, USA

Smart Cities Connect

RECIPIENT
N [

TECHNICAL INNOVATION
WINNER

Barcelona, Spain

FEPE International - OOH

N DIGITAL COMMUNICATION

O

FEPE

International

HONOREE IN DISABILITY
MATTERS AWARDS

Feltham, London, UK

Springboard Consulting

A eanan coettros O

ACCREDITED IN ACCESSIBLE
TOURISM

International

ENAT - European Network for
Accessible Tourism

ENAT

European Network for
Accessible Tourism

- L—ﬁ] Ver todos los

premios
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http://tomiworld.com/es/awards
http://tomiworld.com/es/awards

O Comunidad inteligente SEE VIDEO
av TOMI For All €€ {ﬂj

“Podemos tener acceso a informacion
que no tendriamos antes. Es genial
que podamos acudira un TOMI y
acceder a la informacion
proporcionada por otra persona".

- Eduardo Rito — Usuario ciego y consultor

Impedimentos visuales

Discapacidades Cognitivas

Las personas con baja visiony ceguera ‘
pueden interactuar de forma - ] — El contenido esta optimizado para

auténoma con TOMI a través del facilitar la comprension de todos,

modo de navegacién adaptado por el independientemente de sus

tacto y el sonido. habilidades cognitivas.

Discapacidades fisicas / o
movilidad reducida =
\).?_; Desarrollo de videos en lenguaje de

La plataforma tiene un modo de ) _ yolisdei 2o R _ )
accesibilidad para ciudadanos con ' "y sefias que explican como usar TOML

Deficiencias auditivas

movilidad reducida, baja estaturay
ninos.



https://youtu.be/KBM_CiGvMpw
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la ciudad y
Quién invierte
en ello!

¢Imaginas una solucion

SSIEIWIILE practicidad,
facilidad s[=Xele]as]oI:}

campanas para eventos o
productos vy la

nosibilidad de
‘todo esto?

CLIMA
TOMI' compras l‘ 0305

'
ULTIMO_

. Botdn buscar
----- > acceso al mapa

de la ciudad y compras

I Boton de acceso
----- > al transporte
urbano

Boton dedicado a los
> servicios de Shopping

15.FEV.2011 12:00

Titular de noticia,

evento de cuerpo >
de texto @
Shooping

1200 Zona y agenda de

Titular de | PR » hoticias de comprasy
noticia, evento CiUdad

de cuerpo de

texto @

Shooping




Shopping Mall

User Experience
2024
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Cuanto mejor sea
la experiencia de uso,
se consume mas.
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MAPA del
edificio
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PROMOCIONES

Un informe de Smart insights destaca g ¢ — -
que el 83% de los consumidores piensa VO

que la/practicidad es el factor | -
fundamental en la compray el 52% de i .S

los encuestados informa que mas de la I
mitad de su decision de compra esta
relacionada con lo practico que es el
proceso.
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Shopping Mall Ticketing & Events

2024
(=Sh ke Al [ Menos tiempo de espera
en colas, mas tiempo
e ey | visitando tiendas

sz 17:45

compre agui : vt & compre aqui

Total
36,00¢

Confirme a sua Leia o QR code para introduzir

éNecesita una entrada para un cine,
teatro o parque? jCompre
directamente de TOMI!
Disponemos de todo un sistema de
pagos integrado y preparado para
agilizar todo el tramite, sin colas,
rapido y sencillo.
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@ QL

MARKETPLACE
MARKETPLACE
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Shopping Mall

2024

o Inteligencia Artificial
Vision por Computado

Audience Insights

Mas informacion
sobre la audiencia
mayor asertividad

sabemos cuantas personas
pasan por los TOMI y cuantas
interactuan con ellos, ademas
de conocer su géneroy grupo
de edad, asi, tenemos datos

cruciales para promocionesy

campanas publicitarias.

TOMI'| SHOPPING & o

1.400 R

People now
in the

News headline,
body text event )
@ Shooping

.........

News headline,
body text event >
@ Shooping

Caracteristicas:

- Alertas de control de multitudes
- Permite identificar las horas pico
- Evaluar la atraccién de compras
- Medir la eficacia del marketing

213334 20249799 B 25-34 W




Shopping Mall Recaudacion y ventas
2024

Mas tiendas
mas ventas!

¢Hay una cola de tiendas que quieren
entrar?

iVende espacios virtuales en TOMI
Marketplace y tendras infinitas tiendas
dentro de tu establecimiento!
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Shopping Mall Capacidad de Retorno
2024

Mas consumo
y huevas formas
monetizacion

Ademas del retorno que tendra el
aumento del consumo, tenemos varias
formas de monetizacion que hacen de
TOMI tu mejor amigo:

1. Publicidad en TOMI;

2. Venta de Marketplace, APP y tienda
online;

3. Otros tipos de Monetizacion
(porcentaje de ventas en tiendas,
entradas a eventos, etc.)
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PUBLICIDAD ESTANDAR
FORMATQOS DE MEDIOS DE VIDEO

VIDEO FULL
SCREEN (FHD)

VIDEO SPOT TV
16x9 (FHD)

WEATHER

{ﬂg B;ﬁ 'Eﬁ'g o

MEMORIES

SEARGH TRANSPORTS
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News headline,
body text event )
@ Shooping

15.FEV.2011 12:00

News headline,
body text event >
@ Shooping
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Shopping Mall
2024

1.Publicidad en TOMI

Valores medios
Publicidad en TOMI

Ciudad: Rio de Janeiro — Brasil

Precio Promedio por Semanay por
Dispositivo:
1.500 euros

Precio Promedio Mensual:
6.000 euros

*El precio de la publicidad varia dependiendo de la regidn, ubicacién del dispositivo, flujo de personas, temporada,
entre otros factores. Los precios mostrados son promedios REALES que se practican en la ciudad especifica, con fines
demostrativos.

**Al tratarse de publicidad en un mopi INTERACTIVO, los niveles de atencion a la publicidad son altos, muy por encima
del promedio para dispositivos dinamicos normales, esto se refleja en el precio de la publicidad que se puede vender.

***Un DOOH estatico mantiene la atencion del usuario durante 3 segundos, uno dindmico (pantallas) mantiene la
atencion del usuario hasta 10 segundos. Pero la capacidad de atenciéon promedio de TOMI, dado el nivel y la

profundidad de la interactividad, es de 94 segundos.
TOMI' Nl




Shopping Mall 2.Marketplace
2024

Espacios digitales en el
marketplace para dar la
bienvenida a nuevos
comerciantes

Cada espacio de Marketplace se puede
alquilar a empresas logisticas o
externas que tengan o estén
interesadas en ser parte del centro
comercial.

Ejemplo: Si cada tienda alquila un espacio virtual
por 100 euros, es posible crear redes de mas de 30
tiendas, segun la temporada, lo que supondria una
rentabilidad de 3.000 euros.

TOMI @ |® 0 L. SrFE
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Marketplce

doseu Bairro
compre aqui

I Marketplace |

- | "dogeu Bairro

compre agui




izgzpi”g Mall Otras formas de monetizaciéon

El mejor criador

de nuevas
oportunidades
para tu negocio

TOMI es TU [ IR tu creatividad es el limite de tu
libertad, exploremos algunos puntos:

1. Venta de entradas para eventos (porcentaje de ventas);

2. Venta de productos propios o retencion de un porcentaje de las ventas de la
tienda;

3. Venta de publicidad premium (Ejemplo: marcos de fotos para marcas
especificas, incluir ejemplos existentes si es posible, Power ADS, etc.);

4. Venta de espacios promocionales para logisticos de centros comerciales.




Shopping Mall

Otras formas de monetizacion
2024

Venta de Publicidad Premium

Power Ads - El nuevo Mejor Amigo de la Experiencia de Marca

Los Power Ads son insertos publicitarios que permiten una experiencia de networking
urbano interactivo entre la marca y el consumidor. Las nuevas posibilidades de interaccidn,
a través de campafas publicitarias que desafian y estimulan a los consumidores,

multiplican las posibilidades de memorizar la marca que revela mas su personalidad,
acercandose a sus publicos.

g Native Flow

Experiencias que utilizan la relacién entre los
formatos estandar TOMI (Spot TV + Directdrio
+ Slots Playlist de Video + Foto y/o GIF).

Touch & Play Interactive

Video con llamada a la accién,al tocarlo se
abre el contenidoen la cara interactiva.

Smart Content Display

Contenidos mostrados con datos dindmicos basados en
informacidn de contexto (hora/temperatura/ubicacién/video

en tiempo real/datos externos a través de API)

Muestra las gamas de
cosméticos sugeridas
para los colores
identificados. El resultado
se puede compartir
mediante un QR Code.

Video de campafia que
anima al usuario a tocar

Al abrir POWER AD, la
aplicacién sugiere que el
para abrir el anuncio usuario se sitde en un
Power Ad de Natura marco e identifica los

Cosmetic colores predominantes

Informacién sobre la
fiesta y posibilidad de
compartir o trazar una

ruta hasta el lugar.

Video de campafia con
botén final

lista de todos los
festivales de la ciudad

Dependiendo de la
temperatura y los niveles
de rayos UV, se
promueve un grado de
proteccion solar.

El usuario toca la pantalla
y puede dejar mensajes.

e w20 | @ 39 Qe [THF
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DEFEND YOUR SKIN




ig;zp‘”g Mall Otras formas de monetizacién

s Bty [ e Buscar Serviclos,
= Comidas y
Bebidas en el

Centro Comercial
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Shopping Mall ROI & Breakeven
2024

El retorno de la
inversion se puede
lograr en hasta 5
meses

Usando sdlo los ejemplos, sin tener en
cuenta el aumento del consumoy
todas las demas formas de
monetizacion, el retorno de |a
inversion se puede lograr en hasta 5

meses.
iAmigos apoyan a los amigos!
é¢Construyamos esta amistad juntos?




Shopping Mall 4
e EVOLUCION E
EVOCARE | iINNOVACION

Servicios de evolucion de plataforma y continuidad de mantenimiento

el

= o

ACCESO Y USO DE EVOLUCION Y NUEVOS CONTROL REMOTO MANTENIMIENTO FORMACION PARA
LICENCIAS DESARROLLOS Y ASISTENCIA EN EL SITIO EL MEJOR USO

TomI" [
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